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  Vendita  settimanale delle camere

WEEK 23° 24° 25° 26° 27° 28° 29° 30° 31° 32° 33° 34° 35° 36°

20% 10 12 12 12 12 12 13 13 12 12 13 13 12 12

15% 10 12 12 12 12 12 13 13 12 12 13 13 12 12

10% 10 12 12 12 12 12 13 13 12 12 13 13 12 12

5% 10 12 12 12 12 12 13 13 12 12 13 13 12 12

0% 10 12 12 12 12 12 13 13 12 12 13 13 12 12

TOTALE 48 62 58 58 59 61 63 63 61 58 64 63 62 61

% 75% 96% 90% 90% 92% 95% 98% 98% 95% 90% 99% 98% 97% 95%



 
Prezzo settimanale per trattamento con il 

COEFFICIENTE di SCONTO

WEEK 23° 24° 25° 26° 27° 28° 29° 30° 31° 32° 33° 34° 35° 36°

BB 234 € 377 € 420 € 458 € 435 € 481 € 484 € 515 € 666 € 781 € 694 € 398 € 291 € 147 €

HB 327 € 470 € 513 € 551 € 528 € 574 € 577 € 609 € 759 € 874 € 788 € 492 € 384 € 241 €

FB 366 € 509 € 552 € 590 € 567 € 613 € 616 € 648 € 798 € 913 € 827 € 531 € 423 € 279 €

TOTALE 48 62 58 58 59 61 63 63 61 58 64 63 62 61

% 75% 96% 90% 90% 92% 95% 98% 98% 95% 90% 99% 98% 97% 95%



Supplementi
TIPOLOGIA

CAMERA

QUOTA 
PAGANTI

per tipologia
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per 

TRATTAMENTO



  Ricavo Medio Camera GIORNALIERO

WEEK 23° 24° 25° 26° 27° 28° 29° 30° 31° 32° 33° 34° 35° 36°

Singole 69 € 91 € 97 € 103 € 99 € 106 € 107 € 111 € 134 € 152 € 139 € 94 € 78 € 69 €

DOPPIA 94 € 131 € 142 € 152 € 146 € 158 € 158 € 167 € 205 € 235 € 213 € 136 € 109 € 94 €

MULTPLA 137 € 191 € 207 € 222 € 213 € 230 € 231 € 243 € 300 € 343 € 311 € 199 € 159 € 137 €

MANSARDA 210 € 285 € 308 € 328 € 316 € 340 € 341 € 358 € 437 € 497 € 452 € 296 € 240 € 210 €

BILOCALE 203 € 275 € 297 € 316 € 305 € 328 € 330 € 345 € 421 € 480 € 436 € 286 € 232 € 203 €

R.M.C
giornaliero 143 € 195 € 210 € 224 € 216 € 232 € 234 € 245 € 299 € 341 € 310 € 202 € 164 € 143 €
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Oggetto Preventivi
inviati

Preventivi
confermati Totale Ricavi

ultime disponibilita a prezzi bloccati  
 2024-01-26 146 14 € 32.093,31

prezzi bloccati al 2023 ultima chiamata 
 2024-02-12 83 1 € 1.792,8

black  friday spettacolare  
2023-11-23 82 15 € 31.872,2

auguri di buone feste pensando all
estate 
2023-12-24

48 8 € 15.627,13

Totale 302 38 € 81.385,44
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Andamento
GOOGLE ADS

2020 2021 2022 2023

Ricavi
confermati 6.264.676 € 13.726.315 € 32.433.056 € 39.640.993 €

Preventivi
confermati 8.041 15.709 33.995 39.483

Preventivi
inviati 62.600 185.672 525.762 565.418

Tasso di
conversione 12,8% 8,5% 6,5% 7,0%

MEDIA 779 €   873 € 954 € 1.004 € 



Andamento
GOOGLE ADS

G-A-S
2020 2021 2022 2023

Ricavi
confermati 45.731 € 179.517 € 733.588 € 1.523.868 €

Preventivi
confermati 90 191 716 1581

Preventivi
inviati 637 866 3.401 11.478

Tasso di
conversione 14% 22% 21% 14%

MEDIA 508 € 940 € 1.025 € 964 €



Andamento
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2020 2021 2022 2023

Brand 39% 53% 42% 44%

P-MAX 0% 0% 19% 23%

DISCOVERY 0% 12% 19% 11%

SEARCH 61% 35% 21% 22%



Andamento
GOOGLE ADS

G-A-S
2020 2021 2022 2023

Brand 32% 29% 16% 19%

P-MAX 0% 0% 23% 33%

DISCOVERY 0% 34% 40% 25%

SEARCH 68% 37% 21% 23%



Andamento
GOOGLE ADS

2023 2024
AL 20/02/2024 
VS 2023

Ricavi
confermati 39.640.993 € 6.004.113 € 15%

Preventivi
confermati 39.483 5.523 14%

Preventivi
inviati 565.418 94.409 17%

Tasso di
conversione 7,0% 6% -1%

MEDIA 1.004 € 1.087 € 108%



Andamento GOOGLE
ADS

G-A-S
2023 2024

AL 20/02/2024 
VS 2023

Ricavi
confermati 1.523.868 € 457.734 € 30%

Preventivi
confermati 1.581 375 24%

Preventivi
inviati 11.478 2.903 25%

Tasso di
conversione 14% 13% -1%

MEDIA 964 € 1.221 € 127%
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70 %
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DIRETTO
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1.621 €

Tasso di conversione
Booking Engine 
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La domanda TURISTICA 
DESTINAZIONE CALABRIA

MERCATO DIRETTO

Richieste di preventivo per data Check - IN
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La domanda TURISTICA 
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La domanda TURISTICA 
DESTINAZIONE CALABRIA

MERCATO DIRETTO

Richieste di preventivo da CAMPAGNE 





Gennaio 2024



TORNA AL PROGRAMMA
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